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暴利诱惑、规范漏洞、技术难题
加大监管治理难度

前瞻产业研究院发布数据显

示，截至2020年末，我国安卓应用

共 计 330.7 万 款 ，IOS 应 用 共 计

210.1 万款，庞大的市场规模中也

隐藏着不小的风险隐患。

业内人士向记者透露，当前手

机 APP 广告收费已非常成熟且高

度细化。有的广告按照曝光量收

费，每千人收费 5 元至 20 元不等，

这类多是信息流广告；有的按照点

击量收费，每次点击约 1 元，这类

多是个性化定制广告；有的按投放

时间收费，可选择 24 小时内任一

时间段投放广告，不同APP费用差

距较大，这类多是开屏广告。朋友

圈广告更加“简单粗暴”，目标人

群、投放时间、投放地区都能明码

标价。

清华大学新闻学院教授沈阳

表示，与传统广告相比，手机 APP

广告隐蔽性更强、精准度更高、主

动性更强、转化率更优，对广告主

吸引力很大。因此，尽管广告法、

互联网广告暂行管理办法等规范

已出台实施，但治理业内乱象难度

依然不小。

暴利引人趋之若鹜。记者调

查发现，正常的APP广告价格已有

相当的利润空间，而违规广告因大

多涉赌涉黄，价格更高，往往是正

常市场价格的数倍之多，有些甚至

能达到数十倍。

部分平台心存侥幸，钻规范漏

洞。某视频 APP 平台运营人员韩

先生告诉记者，手机APP以闭环广

告为主，通过图片和视频设置“购

买链接”，消费者直接跳到其他平

台的购买页面，广告展示平台不用

负责任。

记者还从不少用户处了解到，

部分 APP 平台会在使用授权协议

中玩“文字游戏”蒙骗用户。北京

市民韩女士告诉记者，小红书等

APP 在个性化服务设置条款中声

称自己不会使用用户聊天内容，但

用户行为数据“将被用来推测个人

的兴趣爱好”“这些行为记录可以

细化到包括浏览记录在内的使用

记录，并且能够分析用户所阅读的

文章咨询内容”。还有一些APP的

此类条款中规定，如公司被并购或

收购，这些隐私数据将一并移交给

购买方，不必经用户同意。

此外，技术上的难题也增大了

治理难度。北京市市场监管局表

示，由于手机 APP 种类繁多，不同

类别 APP 从事广告经营活动的方

式和广告发布主体也不尽相同，监

管方需要持续针对海量各广告行

为进行具体甄别，难度很大。

云南北移亚洲象群
进入红河州石屏县

据新华社电（记者赵珮然）记者从云南北移

亚洲象群安全防范工作省级指挥部了解到，7月

9日17时至7月10日17时，象群总体向东南方向

移动10.5公里，于7月9日20时20分进入红河州

石屏县龙武镇，象群在监测范围内，人象平安。

据通报，回到西双版纳国家级自然保护区的

离群独象，状态良好。

现场指挥部由新平县转场至石屏县。省级

指挥部组织无人机监测团队、应急处置团队、亚

洲象专家及时转场，相关工作无缝衔接、安全过

渡，确保人象安全。现场指挥部组织召开现场部

署会，印发北移亚洲象群保护与助迁工作实施方

案，明确组织领导、任务分工和工作制度，建立“上

下协调、专业有序、前后联动”的工作机制，要求石

屏县加强跟踪监测和人员管控，严防人象冲突。

新平、石屏现场指挥部同步运行，10日共投

入应急处置人员及警力 346 人，出动渣土车 11

辆、应急车辆 79 辆、无人机 23 架，疏散群众 725

户2259人，投喂象食2吨，劝返车辆85辆208人。

夏日炎炎，稻香飘飘。7 月9 日，

在华南农业大学教学科研基地的大

田里，嫦娥五号“太空稻”迎来了收

割。8个月前，一批共重40克的水稻

稻种跟随嫦娥五号航天器进行了一

次长达 23 天的环月旅行，在深空环

境中历经宇宙射线的照射，顺利返回

地球，“落户”到了广东。经过几个月

的育种、移栽、播种等过程，“太空稻

种”现在长成了金灿灿的稻穗。首轮

种植圆满完成。

不久后的秋季，这批“太空稻”的

后代将在实验室里开始育秧，并被移

栽到大田里；未来几年，它们会在广东

的土地上继续自己的世代繁衍，纯化

优良性状，有望成为100%中国原创的

水稻新品种。

（央视财经）

关闭按钮小如蝼蚁、诱导点击暗度陈仓

手机APP广告乱象何时休？

市场、技术、规范
多角度发力“断病根”

中国人民大学商法研究所所长刘

俊海表示，手机APP广告乱象已侵犯消

费者隐私权、安全保障权、知情权与选

择权。他认为，应加强执法力度，制裁

和打击手机APP开发主体、平台机构及

相关灰色产业链，激活公司理性自制的

免疫力。

中国信息通信研究院安全研究所数

据安全研究部陈湉建议引进公益诉讼，

让违法违规手机APP广告发布主体切实

承担相应责任。行业协会应开展自清行

动，进一步明确APP广告发布者的责任

义务，明确企业社会责任，杜绝违法违规

垃圾广告投放，将消费者友好型的合规

理念植入到相应技术主题、市场主体，重

视从技术研发方面堵住漏洞。

记者了解到，北京市市场监管局目

前正在加强对互联网新媒体广告活动

监管方法和手段的调研，完善互联网广

告的监测技术，提升监测的准确性、时

效性。

工信部方面表示，APP用户权益保

护关乎人民群众获得感、幸福感和安全

感，将把整治 APP 侵害用户权益作为

“我为群众办实事”重要举措，不断加大

工作力度，扎实推进APP专项整治往深

里走、向实里去，强化提升用户感知，为

广大群众营造更安全、更健康、更干净

的APP应用环境。

（新华社记者乌梦达、陈旭、阳娜）

8日，工信部发布信息显示，经过对手机APP用

户反映强烈、投诉较多的“弹窗信息标识近于无形、

关闭按钮小如蝼蚁、页面伪装瞒天过海、诱导点击

暗度陈仓”等违规行为进行集中整治，2021年第二

季度，开屏弹窗信息用户投诉举报数量环比下降

50%，误导用户点击跳转第三方页面问题同比下降

80%。

记者调查发现，当前手机APP广告难以关闭、

侵害隐私、涉黄涉赌、弄虚作假等问题仍屡禁不止，

治理力度不能减弱。

APP广告风险
让你的手机变“手雷”

“我手机里有20多款APP，不少一打开就弹出

广告，使用时也会时不时弹出。”北京朝阳张女士告

诉记者，手机APP广告“轰炸”令她非常烦恼。

上海等多地消费者权益保护机构发布信息称，

当前网民深恶痛绝的手机APP广告乱象仍然“顽疾

难断”。

——或无法关闭或“隐藏”关闭，广告关闭难上

加难。上海市消费者权益保护委员会称，在对600

款APP广告行为分析后，发现近六成在使用时会弹

出广告，其中近七成没有“关闭键”。此外，在APP

个性化广告中，仅14%有关闭入口。

日前，记者使用微信、汽车之家、36 氪等手机

APP时发现，个性化广告推荐关闭入口选项设置隐

蔽，流程繁琐，用户难以发现。以微信为例，记者依

次点击设置-子菜单-“关于微信”-《隐私保护指

引》，才发现“个性化广告”的选择入口以蓝色字体

标注“埋藏”在相关条文中。系统提示，这项关闭操

作有效期仅为6个月，且关闭后仍会看到广告。

——一个广告“炸”出一串广告，广告推送威胁

隐私安全。杭州的鲍女士近来忧心忡忡。“我发现

我只要在一款电商 APP 上浏览过什么商品，其他

APP上竟然就会反复收到这类商品的广告推送。”

记者调查发现，鲍女士的遭遇并非个案，许多用户

都有类似的体验和忧虑，甚至还有部分用户因此遭

受损失。

“手机APP推给我的网贷广告实在太多，我头

脑一发热，就掉坑里了。”家住武汉的梅女士今年24

岁，她告诉记者，因为自己曾浏览使用过某网贷

APP，之后连续几个月她在不同的APP 上收到“海

量”网贷广告，不知不觉陷入“网贷陷阱”。

——部分手机APP广告涉黄涉赌涉假问题仍

存在。记者发现，用百度APP浏览部分网页时，网

页上的涉黄广告仍能正常显示。还有不少直播类、

视频类手机APP中含有违法广告图片，点击后将用

户导向涉赌涉黄等违法内容。另有部分手机APP

广告打着“超低折扣”“薅羊毛”等旗号，诱骗消费者

至售假网站网页。

记者还发现，部分手机APP广告会诱骗用户点

击包含窃取信息、远程操纵等病毒的链接，严重威

胁用户安全。

旅月“太空稻”迎来收获
有望成中国原创新品种


