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疫情防控得当，复工复产提

振经济政策的倡导，让市民最近

逛街购物的明显增多。近日记者

走访北国商城、新百广场、银座东

购等购物中心发现，一楼的化妆

品各大品牌专柜更是人流如织。

“给我来一个金钻粉底。”吴

女士是法国娇兰的老会员，一到

柜台就问这款产品，迅速结账；而

从先天下赶过来的姜小姐则对一

款口红十分感兴趣，对比价格后

有备而来。“从上个月客流明显增

多，显示在销售上十分强劲，综合

来看上半年销售同比去年增长近

35%左右。”娇兰北国商城专柜导

购员告诉记者。因为口碑效应，

一些邢台、山西的顾客也都来店

购买，“离得近的一般买单品，离

得远的成套带货或者适当囤货，

客单成交金额可观，即将到来的

七夕活动，相信会让这股势头延

续。”

在兰蔻和雅诗兰黛专柜，顾

客试用新品的、咨询问价的，熟练

下单的，好不热闹。“正赶上兰蔻

周年庆，买赠活动，再加上七夕商

场预售的买 1000 减 200，目前是

一年中价最低的时候。”教授钢琴

的杨老师一直用着兰蔻，赶上活

动带了一套，“价格确实很划算，

也比线上买着放心。”

“平常买一个熬夜神器（护理
肌底精华露）1000 元，现在是买

一赠二的礼装套盒，此外还赠中

样的旅行装。”苏秘 37 度的销售

人员一边忙着给顾客试用各种面

护品，一边向记者介绍。

“在商场小程序上下单 85

折，这个力度，比线上有优势。”科

颜氏导购员告诉记者，随着各大

化妆品品牌促销活动的开展，最

近能明显感觉到顾客的消费欲被

激活了。口红、粉底、面膜和精华

等护肤品的销量平均上扬20%左

右。“秋冬干燥，很多消费者都会

把保湿补水提到最关键位置，夏

季相对清爽控油的需要换一换

了。”

换季商场大促 化妆品表现惊艳

换季焕新，你换美肤品了吗？

秋季美容护肤
保湿补水最关键

亚洲人属于弱水性皮肤，补水尤其重要，很

多皮肤问题的产生都是因为缺水造成的。秋季

该使用什么样的美容护肤品呢？

1 .防晒美白类的美容护肤品可换可不换。
防晒美白是全年都不能停的工作，所以想省钱的
朋友可以继续使用。

2.滋养肌肤效果的护肤品。夏季以清洁油
脂为主的洁面乳是不能再使用了。

3.乳霜乳液要选择以保湿补水为主的护肤品，
所以夏季以控油为主的乳霜乳液也要换掉。

4.爽肤水和面膜要选择保湿补水类的护肤
品。如果还使用夏天那些以清洁油脂为主的爽
肤水，会让肌肤出现脱皮干枯的现象。

5.精华液等滋养护肤品都要以补水和锁水
为优先条件。

6.秋冬季要有其它美容护肤工作都可以停，
唯独保湿补水不能停的意识。

聚焦“Z世代”
美妆消费关键词

“Z世代”来自美国及欧洲的流行用语，意指在

1995-2009年间出生的人，又称网络世代、互联网世

代，统指受到互联网、即时通讯、短讯、MP3、智能手

机和平板电脑等科技产物影响很大的一代人。

“Z世代”已经成为美妆品类消费主力军。他

们对彩妆和护肤有更为积极的消费观，对面膜、

洁面、卸妆等基础护肤产品具有高频消费的需

求；“Z世代”对彩妆有精益求精的态度，底妆、口

红和化妆工具是最主流的需求，同时，像蜜粉、阴

影、遮瑕等针对细节把控的品类也正迅速捕获“Z

世代”的芳心。

1.妆无巨细

对爱美爱化妆的“Z世代”来说，底妆是化妆中
至关重要的步骤。除了粉底，一个完整底妆还需要
有细致的妆前打底、惊喜的修容、高光和精心的底
妆，阴影、蜜粉以及隔离也相对重要。

高光和阴影不仅可以提升脸部立体感，同时
可以修饰脸部小缺陷，如今已经成为日常化妆的
一部分。

2.放肆玩色

专业式的多色眼影盘已经是“Z世代”的主流选
择。

“Z世代”对欧美系眼影的消费热度很高，她们
敢于尝试欧美妆，乐于玩转各种鲜明高调色彩。

彩色眼线或是配合整体妆容风格，或是增添
妆容新鲜度，正成为“Z世代”彩妆选择的一部
分。一般来说，灰棕眼线更适合冬日妆容，金色
适合秋季妆容。

3.自然裸肌

“Z世代”崇尚安全感，护肤品选择上谨慎且
理性，愿意为天然、安全的成分买单，钟爱果酸、
芦荟、茶树等天然植萃成分。在使用面部护肤品
的女性消费者中，有45%计划使用天然或草本原
料的产品。

4.量子护肤

越来越多的“Z世代”变身科学“成分党”，近
一年关注的热门成分有氨基酸、玻尿酸等，另外，
烟酰胺及胶原蛋白消费增速瞩目。

越来越多年轻人经常外出及熬夜，导致皮肤
状况下降，还有一部分消费者皮肤敏感度较高，
特殊季节皮肤急需被拯救，于是蕴含“急救”功效
成分的产品受“Z世代”青睐。

5.气氛留香

年轻的“Z世代”更钟情于低调中性的香型，
偏好古龙、茶香和草木香，苦寻小众独特的那份
香气，使得小众香水线上搜索热度显著提升。

七夕是一个浪漫节日，在这温柔如水的氛围

下，一个精致美丽的护肤套盒、一盒补水面膜、一

款调性香水，或者一瓶粉底、一支滋养娇艳的口

红最能俘获女性的芳心。“一直对佰草集有好感，

趁着换季活动，给全家都买了礼物，我自己买的

佰草集太极水，爸爸用平衡洁面乳，儿子喜欢熬

夜容易长痘痘，用这款平衡乳液试试。”身为医生

的霞女士说，她看重自然、健康的原料和无添加

技术配方，“安全有效能吸收是我首要考虑的”。

近年来，相比韩妆，部分日妆，国货护肤类增

长强劲。6月电商数据显示，韩束、丸美、薇诺娜

实现销售额增速127.53%、63.81%、61.03%；新锐

品牌中，毛戈平、花西子、润百颜实现 184.07%、

145.45%、126%的高速增长。

“消费者买中低价的产品时，会选择国货，买

高端化妆品时，会选择进口产品。国货越来越成

为性价比的产品代表。”业内人士分析，国货美妆

虽整体处于中低价位带，但受益于线上新营销模

式，业绩亮眼，而线下年轻群体高端化、专业美妆

化的趋势，则让国际大牌稳定增长。

随着化妆品购买渠道越发多元化和便捷化，

销售人员也提醒消费者，市场鱼龙混杂，购买时

一定要仔细甄别。崔女士一直在某化妆品店购

买护肤品，“可前一阵买防晒，销售员介绍的一款

来自澳洲的‘蓝蜥蜴’，仔细看标签却发现产地来

自广州。”上网查询后发现，此款“蓝蜥蜴”并非澳

洲原产的蓝蜥蜴，而且出现在消协发布的“黑榜”

上。因此，提醒消费者务必小心谨慎，尽量选择

正规渠道购买，以免瘪了钱包又伤了“面子”。

性价比代表
“国货之光”群体崛起

“美妆意识觉醒的人口基数

迅速扩大，是化妆品消费增速提

升的最重要因素。”娇兰北国商城

专柜导购员分析，原来娇兰的群

体大多在30岁以上，而现在很多

年轻人对她家的产品种草，尤其

网红、明星的带货能力令人咂

舌。“熬最深的夜，敷最贵的面

膜”，很多年轻人的生活常态如

此，各大一线品牌在抗衰科技和

自然安全效用的研发上激烈比

拼。“1995年后出生的‘Z世代’逐

渐成为消费主力，其美妆意识形

成较早，对化妆品的品质诉求较

强，是化妆品消费最大潜力群

体。此外花样美男审美风潮的兴

起，男性护肤意识的强烈觉醒，都

支持了近两年化妆品消费的增长

势头。”

国家统计局数据显示，在中

国整体社会消费品零售额受疫情

冲击持续下跌之际，“颜值经济”

产业率先经受住考验，实现逆势

增长。今年 4 月起，化妆品销量

从跌幅超过10%的考验中逆势而

起，5月即大幅增长12.9%。

6月，受益于电商618促销和

化妆品消费热情持续，淘系平台

化妆品(含美容护肤类和彩妆类)

成交额为270.20亿元，同比增长

50.2%，其中美容护肤类同比增长

51%；彩妆类同比增长 47%。京

东平台美容美妆（彩妆+护肤）行

业环比增长148%。分析人士称，

颜值时代，美妆需求日益增长，美

妆消费人群扩容，加之国潮风起，

直播工具、社交推广等新兴营销

手段的推广，各大品牌逐步发力

年轻化、多渠道化，中国化妆品市

场蓬勃发展，预计消费升级趋势

下美妆行业景气度持续提升。

本月底，源自日本精工美颜，

以轻奢的定位和高口

碑效应命名的赫拉肖

（HERA SHAW）将

抢滩北国商城。结合最

先端的科研技术，致力于

开发最适合亚洲女性肌肤

的产品，HERA SHAW 此

时分一杯羹，某种程度也昭

示随着“颜值经济”的崛起，

中国居民对化妆品的消费将

持续上升，化妆品行业依然

处于红利期。

美妆意识觉醒 “颜值”经济红利喜人

颜值时代，一张脸就够了？从溽热的盛夏轮转到凉爽晴燥的秋季，

爱美一族最关心的就是该换美肤品了。商场的重点大促、七夕的临近，

疫情促成的结婚高峰季的异常忙碌，让今年的化妆美肤销售相当扎

眼。“今年给商场撑面子的除了美食，就是美妆”，业内人士称。

互联网、自媒体传播、泛娱乐产业的迅猛发展，使得“漂亮

的脸蛋长出大米”，“靠脸吃饭”的颜值经济正开

始成为一个新风口。

燕都融媒体记者 金永清

颜值时代
护肤美妆亮眼

相关
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