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“村播”正成为电商扶贫新力量
畅通我省农产品上行之路尚需练内功

近年来，电商平台在助力农村地区

发展、农业现代化和农民脱贫致富等方

面提供了有效的解决方案，尤其是近两

年来兴起的“电商直播”，更成为助力农

产品上行的新方式，为电商扶贫贡献力

量。前不久，我省联合阿里巴巴集团共

同举办的“河北省电商扶贫年货节暨村

播计划公益盛典”上，多位淘宝直播达

人和我省12个县的主管县领导进行了

3个小时的公益直播带货，集中展示了

近400种河北农特产品，引发了大家的

热议。

那么，在“直播”热度的风口，该如

何畅通我省农产品上行之路，让充满河

北特色的农产品热销，助力扶贫呢？这

一话题引起了两会代表们的热议。

燕都融媒体记者 李春炜

“这个海兴县的磷虾口感真鲜，又

好吃又天然！三盒只要29.7元，而且买

三送一。”2019年12月29日晚上，在河

北省电商扶贫年货节暨村播计划公益

盛典活动上，淘宝主播“大欢欢111”在

直播过程中边吃边介绍，直观的演示加

上给力的价格，让这款磷虾五分钟就卖

了4500单。

不仅是海兴县的磷虾，围场的荞

麦面条、万全的土豆、大名的有机山

药……当日，3 个小时的公益直播中，

一件件充满河北地域特色的农产品，通

过淘宝直播达人和主管县领导的“卖

力”解说都取得了很高的销量，这让不

少第一次参与直播的农村电商们直呼

“没想到”。

“直播一小时，我们围场沙棘制品、

生鲜牛羊肉，每件产品都卖了一千多

单，这种情况在以前是无法想象的，更

是不可能实现的。”围场电子商务公共

服务中心相关负责人郭文东从事电商

已经近十年，但“直播”这种形式还是第

一次尝试，“平时月销量不到百单的产

品，没想到通过直播，几分钟就能卖出

上千单。”这让他在惊喜之余，更增加了

继续做农村电商的信心。

“我们的农产品多数是初级农产

品，利润较低，在过去我们的销售形式

比较单一，许多农产品只是挂在网上销

售，人们对产品没有直观的认识和了

解，所以销量难以达到较高水平。”郭文

东总结着说，而直播视觉冲击力特别

大，通过主播亲自试吃，把真实的原生

态农产品完完全全展示在全国各地消

费者的面前，并且通过在直播间内设置

限时特卖、满减等活动，更能刺激拉动

消费者购买欲。

五分钟
卖掉4500单磷虾

在我省，“村播”正如一股新兴热潮在

农村流行。沧州海兴县的普通农民刘丹就

是一名“淘宝村播”，每天的直播、打包、发

货，虽然辛苦却让她乐此不疲。“那时，我想

找份兼职来做，换了很多实在是没有特别

合适的，最后打算试一试电商。”刘丹说，他

们县城靠近渤海湾，是海鲜的集散地，于是

就选择了做当地特产海产品。

随着越做越好，刘丹的直播不光涉及

海产品，还有当地的小麦面粉等特色农产

品。“小麦是我们县的主要经济作物，因为

属于盐碱地面粉，糊粉层厚、蛋白质含量

高，一直很受周边县域老百姓的青睐，但大

江南北很多人并不了解，我就想把家乡的

好东西推荐给大家，没想到特别受欢迎。”

她说。

现在，刘丹还会带着村民，教他们做淘

宝直播。“看着村民们能增收，能为村民们

做出一些事情来，我心里很满足，感受到了

自己的价值。”她自豪地说。

和刘丹一样，在我省，越来越多的农民

正通过“村播”这个平台触达外界。与那些

头部主播多元的商品储备不同，“村播”更

擅长挖掘富有本地特色的“土味”。而大嗓

门、无滤镜、不加修饰、浓重的口音更是很

多村播的特色，甚至越土的村播人气越旺；

直播的场景也不是在精心布置的直播间

里，而是在田间地头、竹林果园、鱼塘海边

或是自家后院。

数据表明，我省在农村淘宝发展强

劲。据阿里研究院出具的《中国淘宝村研

究报告（2018）》显示，河北淘宝村数量229

个，位居全国第五，淘宝镇27个。淘宝村带

动周边村镇，进一步促进本地产业发展、企

业转型、吸引人才返乡，促进收入增长，多

样经济社会价值日益显著。

“村播”正流行，普通农民也能成网红

省人大代表、省人大民侨外委主任委

员、民侨外工委主任王振平调研时发现，

“电商直播扶贫，是精准扶贫工作中具有技

术创新性的一种扶贫方式。”王振平说，这种

方式不仅减少了传统农产品市场销售的中

间环节，同时也快速地打通了市场供需的信

息，推动形成新的市场需求，为促进贫困农

民增收提供了一个实际有效的探索路径。

王振平代表认为，传统的人力销售模

式速度慢、销量少、规模小，制约着农业生

产的发展，而“直播电商”这一新兴营销模

式，可以直接和消费者对话，加上可视化的

产品介绍，销售转化率极高。

王振平代表调研时还了解到，除了平

时活跃在田间地头的主播外，村播的参与

者还有热心公益的明星和大主播，以及各地

的县长、副县长等。“在我省，不少扶贫县的

主管副县长都会亲自上阵卖货，他们走进直

播间，是为本地特产的信誉背书，更通过亲

身体验明确互联网+农业的发展思路。”他

说。政策措施、资金支持、示范创建多管齐

下，我省电子商务发展环境得到进一步优

化。积极发展直播电商等新业态，将为我

省电子商务发展创造新机遇，提供新动力。

不过，王振平代表也表示，“县长+网

红+明星”的直播带货模式能为贫困地区的

农产品上行和电商脱贫打开新的大门，但

长远来看，直播电商扶贫更重要还是要发

展村播人才。对此，他建议，政府与各方面

进行合作、推动公益直播的同时，还要投入

资金、出台鼓励人才政策，培养出一批能吃

苦、敢创新、懂专业、留得下的电商骨干，从

而推动农村经济快速发展。

“通过举办有针对性的培训活动，实现

本地人才与产业对接、本地农产品与营销对

接，培养本地的村播达人。”他说，而出台相

关鼓励政策，积极调动打工返乡人群、大学

生村官、农村商户等，让更多电子商务人才

能够长期驻足本地，在农村把电商做起来。

采访中，郭文东也表示，通过这次直播

尝试，让他们看到了发展农村电商的新路

径。“我们计划多跟直播机构学习，同时发

展电商直播人才，孵化农民主播。”

发展电商直播人才，孵化农民主播

“直播能带来新市场，反过来，

这也倒逼着当前贫困地区农产品电

商进行生态重塑、配套产业链转型

升级等关键环节，只有产品‘过硬’，

才能真正实现电商扶贫朝着纵深方

向发展。”王振平代表认为，除了孵

化相关人才，更为重要的是要打造

有核心竞争力的农产品品牌。他建

议，加强产品的标准化、溯源机制等

方面的建设和管理。比如通过质检

认证溯源机制，保证农产品的品质，

同时通过设定准入标准，实现农产

品的标准化。

对此，省人大代表、河北叁陆伍

集团董事长于树中也认为，必须重

视农产品品牌和供应链建设。他在

调研时了解到，现代很多人的消费

观是喜欢返璞归真的感觉，希望能

买到新鲜或地道、口味独特的农产

品，但目前的市场鱼龙混杂，不少消

费者对农产品的需求因为信任问题

而止步。

在于树中代表看来，要把握住

机遇，实现农产品的上行销售，最关

键的就是农产品品牌问题。“没有品

牌就没有信任。”他建议，通过建立

品牌标准、准入机制，引导当地农产

品企业按照品牌要求生产出更多安

全的、特色的，适合市场需求的农产

品，从而推动产业结构的调整，扩大

当地农产品的销售。同时，针对农

村电商发展环境弱但潜在产品丰富

的特点，推动大型电商企业与贫困

县的深度合作，探索建立市场化对

口帮扶机制。

同时，他认为，当大量农产品上

行打通时，配套的物流、技术等方面

的供应链建设也要跟上。“只有完善

的供应链，才能促进农产品流通格

局的全面打通。”对此，他建议，支持

商贸流通企业建设商贸物流中心、

仓储基地，鼓励建立统一规范的物

流信息平台，优化配送流程，提高运

行效率。利用新技术新设备，实现

物流实时跟踪和可视化管理，增强

物流安全性和精准性。建立绿色农

产品供应链联盟，引导农产品基地、

分销批发、第三方物流、托盘运营、

平台服务等企业合作构建现代农业

供应链生态体系。从而推进农产品

供应链标准化、协同化、智能化、绿

色化发展。

村播是好形式，
品牌、供应链
内功更重要
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