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资讯

洗衣机作为家电老三样，在我国家庭拥有举足轻重

的地位。如何使用和保养洗衣机才能让它用得更久呢？

我们在使用洗衣机的时候，要检查滚筒里是否有异

物、硬物，因为这些东西在滚筒滚动的时候，容易损伤内

筒。另外，现在的洗衣机都有各种模式选择，我们日常在

使用的时候，最好根据衣服的脏净程度选择模式，比如不

脏的衣服，选择简单的洗涤模式，省水、省电、还省时间，

还能让洗衣机用得更久。

在洗涤完成后，也要记得拔掉电源，关上水龙头，取

出衣物，最好将内部的水擦拭干净，然后打开机盖保持通

风。在使用过程中，尽量使用低泡洗衣粉，这样洗衣效果

更佳。

平时，在不使用洗衣机的时候，最好也打开机盖，让洗

衣机内部保持通风干燥的状态，这样能有效抑制细菌、真

菌的生长。而进水阀过滤网、进水管连接头过滤网这些地

方也需要定期清理。机器的操控面板尽量不要用水洗，改

用湿润的抹布擦拭灰尘，防止漏电情况的发生。（综合）

京津冀手机用户
受恶意推广影响最严重

腾讯日前发布《2018上半年互联网黑产研究报告》，

从移动端和PC端解读黑色产业链的具体特征、攻防技术

和发展态势，揭开互联网黑产的面纱。

手机恶意推广日影响用户超千万
报告显示，2018 年上半年，手机病毒类型多达几十

种，大部分病毒都属于资费消耗、恶意扣费和隐私获取这

三种类型，占比分别为32.26%、28.29%和20.40%。此外，

手机病毒的功能日益复杂化，一款病毒往往兼具多种特

性和恶意行为。

4月初腾讯TRP-AI反病毒引擎曾捕获一款名为“银

行节日提款机”的恶意木马，伪装成正常的支付插件，在

用户不知情的情况下，私自发送订购短信，同时上传用户

手机固件信息和隐私，给用户造成资费损耗和隐私泄露。

目前国内为软件付费的习惯尚待养成，软件开发者

通常通过广告流量变现的形式来获取收益。一些不法分

子瞄准这点，通过恶意推送广告来加速流量变现。根据

腾讯安全反诈骗实验室监测数据，当前平均每天新增广

告病毒变种257个，影响大约676万的巨大用户群，其中

珠三角、长三角、京津冀地区受影响最为严重。

暗扣话费黑产每天影响数百万用户
报告显示，暗扣话费的手机恶意软件的影响近期又

呈增长之势。每天互联网上约新增2750个左右的新病

毒变种，伪装成聊天交友等应用诱导用户下载安装。此

类手机恶意应用每天影响数百万用户，按人均消耗几十

元话费估算，日掠夺话费金额数千万元，可谓掘金机器。

受暗扣话费影响的最多的省份有广东、河南、江苏等地。

腾讯安全反诈骗实验室研究发现，此类黑产以稀缺

的服务提供商为上游，软件开发工具包根据掌握的不同

服务提供商资源开发相应的软件开发工具包，并将这些

软件开发工具包植入到伪装成色情、游戏、交友等容易吸

引网民的应用中。(北京青年报)

近日，国际数据公司 IDC 公布

了最新一期的中国手机市场季度跟

踪报告。报告显示，第二季度国内

手机出货量接近 1.05 亿台，同比下

降 5.9%。此外，寡头竞争也愈发明

显。

毫无悬念的，华为以 2850 万台

手机出货量以及 27.2%的市场份额

排在了第一位，同比增幅超过了

20%。据了解，第二季度中华为在国

内的市场份额达到了历史新高，同

时凭借荣耀 10、荣耀 Play 等连续不

断的新机创造了不俗的出货量。当

然，6·18 等年中大促活动也功不可

没。

作为兄弟品牌，OPPO和vivo则

稳居第二第三位。数据显示，OPPO

相对去年同期增幅不大，保持着平

稳的发展。而vivo相对去年同比增

长了24.3%，这主要得益于俄罗斯世

界杯的营销以及 vivo Z1 等新品的

出现。值得注意的是，在第二季度

OV 还 推 出 了 高 端 产 品 OPPO

Find X以及vivo NEX，开始了向高

端市场的进一步渗透。

有趣的是，今年势头正猛的小

米在第二季度却放缓了脚步。其第

二季度手机出货量为 1450 万台，同

比增长了 2%。虽然出货量提升不

大，但 IDC 指出小米的产品平均单

价涨幅达到了21%，这也算是一个相

当出色的成绩。

此次数据中苹果排在了第五

位，国内出货量为 700 万台，相对去

年下降了12.5%。简单来看，第二季

度苹果在国内的成绩并不乐观，这

主要是由于 iPhone X、iPhone 8 等

产品对于消费者的吸引力正在逐步

下降，此外大量新品的传闻也影响

了旧机型的销售。

可以预见，未来华米OV以及苹

果会持续领跑国内手机市场，剩下

的小品牌的日子会越来越难过。与

此同时，向更高端市场进军会成为

下一个国产品牌的主旋律。（综合）

彩电市场遭遇瓶颈。彩电行业

能否重塑商业模式、挖掘升级的消

费需求，将是未来能否走向高质量

发展的关键。

市场表现依旧低迷
继 2017 年销量大幅下滑之后，

我国彩电市场今年表现依旧低迷。

大数据服务商奥维云网的数据显

示，上半年彩电市场零售量 2260 万

台，同比增长3.6%，零售额725亿元，

同比下降 2%。彩电均价仅为 3210

元，同比下降5.5%。

业内人 士 分 析 认 为 ，彩 电 市

场遭遇瓶颈，一方面源自需求减

少，家庭娱乐在移动互联网下进

入手机、平板等多终端并存时代；

另一方面，仅靠“价格战”和促销

的销售模式难以为继，消费者不

断 拉 低 的 价 格 预 期 和 企 业 低 至

“地平线”的利润率，难以支撑彩电

行业的转型升级。

奥维云网黑电事业部副总经理

朱圆圆分析说，受春节、“五一”促销

和“6·18购物节”影响，3月份和6月

份彩电市场规模同比分别上升8%和

24%，却大幅透支了促销前后的市场

需求。

盈利同比差强人意
从数据上看，由于去年基数较

低，今年上半年，彩电企业盈利虽不

抢眼，但同比却大多跑出了较好业

绩。

深康佳A预计上半年盈利3.2亿

元至 3.5 亿元，同比大幅增长；创维

数码预计上半年净利润1.45亿元至

1.75 亿元，同比增长 1.67 倍至 2.22

倍；TCL集团预计上半年净利润15.5

亿元至 16.5 亿元，同比增长 50%至

60%。

据业内人士介绍，彩电企业盈

利来自成本降低和出口增长两方

面。相比 2017 年，今年面板价格明

显下降，重点尺寸价格降幅均超过

20%。另外，尽管国内零售市场在低

谷徘徊，但国际市场涨势不错，海

信、TCL、康佳海外销量均有明显增

长。

数据显示，1到5月份，我国彩电

出口 3370 万台，同比增长 26.6%，出

口 额 53.6 亿 美 元 ，同 比 增 长 了

19.9%。

在中国电子视像行业协会副会

长彭健峰看来，彩电是技术密集型

行业，技术创新应成为产品竞争力

的主要来源，同时要增加品牌附加

值。

上半年，65 英寸成为销量增幅

最大的尺寸，4K 电视、OLED 电视、

激光电视、超轻薄电视等高技术产

品销量出现较快提升。不过，总体

看，中低端产品销量依然占大头，因

此彩电行业毛利率仍处较低水平。

机遇与挑战并存
供给已经转向中高端，但消费

停留在中低端。彩电行业能否重塑

商业模式、挖掘升级的消费需求，将

是未来能否走向高质量发展的关

键。

“机遇与挑战并存。从视觉效

果和舒适度看，大屏电视优势非常

明显。解决好交互方式的革命，

利用好家庭物联网和 5G 的机遇，

彩 电 重 回 霸 主 地 位 不 是 没 有 可

能。”中国电子视像行业协会郝亚

斌说未来几年，还有近 4 亿台电

视更换成智能电视，这是一个巨

大的金矿，是彩电行业的下一个蓝

海。（经济参考报）

上半年依然低迷
彩电市场何时走出瓶颈

国内手机出货量洗牌：

华为居榜首 苹果沦为第五

使用和保养洗衣机
看看你是这样做的吗？


