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每年端午节，粽子都会是百姓餐

桌上的“标配”，而商家往往也会以此

为契机，早早推出促销活动。昨日，记

者在北国、家乐福保龙仓等超市看到，

各种品牌的粽子摆在显眼的促销台

前，前来选购的市民也是络绎不绝。

“超市早在 5 月份就开始大量上

市，但每年端午节前一周才是粽子销

售的高峰期。”在北国超市西美花街

店，工作人员告诉记者，6 月 8 日、9 日

起，粽子的销售有了一个大幅度的提

升，其中，6月8-13日冷冻粽子销售环

比6月2-7日增长了一倍。

此外，无论是散装还是礼盒装，今

年粽子的整体价位与去年持平。其

中，粽子礼盒价格也比较亲民，价格在

58 元-150 元之间，没有奢侈的礼盒，

以简装为主。同时，各大超市内可供

市民选择的粽子品牌和口味也应有尽

有，蜜枣、豆沙等传统口味成了每个品

牌的必备款。除了成品，各种粽子的

相关原材料也颇受消费者欢迎。据北

国超市工作人员介绍，从5月底开始，

粽叶、糯米、大枣销量就开始呈现上涨

趋势。“如今人们的生活水平提高了，

粽子在平时也都可以吃到，但是在端

午节吃意义却有不同。”正在北国超市

翟营店选购粽子原料的于大妈说，粽

子是端午节的特色饮食，她每年都会

自己包上几十个粽子送给亲朋好友。

6月13 日下午，河北保定、衡水部分地区

突遭冰雹和狂风暴雨袭击，造成农房、财产、机

动车辆受损。

面对突发恶劣天气来袭，人保财险河北省

分公司迅速启动应急预案。95518客户服务中

心在电话量每小时数十倍激增的情况下，立即

实施紧急部署，所有在岗人员全部上线，夜班

组迅速赶往单位；对外开通六部外线，使用

Lync、微信反馈平台进行在线沟通，做好微信

理赔和交警在线服务；所有白班班次下班时间

全部延时，最晚至22点，在线时间长达13个小

时；员工晚餐全部工位上解决，边吃边接。同

时，中心积极与理赔运营中心、地市分公司沟

通，简化查勘定损流程操作，并予以客户温馨

安抚。13日16时至晚23时报案集中时段，报

案量达5711笔，较平日增幅7倍，每小时最高

峰车险报案达到1191笔。

人保财险保定市分公司第一时间启动重

大灾情应急预案，成立了应急指挥领导小组，

科学安排，快速反应，对抗灾减损工作进行了

详细部署。市分公司总经理室成员靠前指挥，

分组带队深入一线，加强协调配合，确保理赔

查勘工作有序进行。按照“快速查勘、快速定

损、快速理赔”的原则，第一时间赶赴现场，做

好客户服务工作，让政府放心、百姓满意。建

立理赔绿色通道，提升理赔服务水平和理赔效

率。人保财险衡水市分公司在灾情发生后，也

立即启动应急预案，第一时间通过短信、微信

平台提示客户开展索赔及材料收集工作，各县

支公司也积极配合协助查勘理赔工作的推进。

目前，人保财险河北省分公司各受灾分支

公司正在加紧进行查勘理赔中。

人保财险河北省分公司紧急应对突发冰雹、暴雨灾害

本报讯（记者李春炜）在三四线城市及小城镇

市场，奶粉配送一直是影响母婴店自身发展的瓶

颈。这种情况在品牌商与电商的合作下将有望得

以解决。6月11日，美赞臣与京东联合发布新市场

拓展战略，将打造“商流+物流+信息流”一体化商

业模式。

据悉，这种“商流+物流+信息流”一体化商业模

式旨在建立从品牌商到销售终端的无缝对接。据了

解，身在新兴城镇市场的小母婴店主，只要在相应平

台注册认证，使用移动程序下单，就能通过京东覆盖

全国的物流体系，最快在48小时内收到该奶粉，而

且，商品价格、产品组合、预计到货时间一目了然。

图为河间市一家汽车配件再制造企业的员工在

生产线上工作。据介绍，河间市再制造产业起步较

早，主要集中在石油钻采和汽车配件行业。现有石

油钻采再制造企业200余家，从事PDC钻头、金刚石

钻头等回收再制造，年产值6亿元，产品远销俄罗斯、

沙特、伊朗等十几个国家和地区，年出口创汇500多

万美元。2015年3月，京津冀国家再制造产业示范

基地落户河间市。

通讯员李世文 本报驻沧州记者韩泽祥/摄

据新华社电 证监会副主席方星海14日在第十

届陆家嘴论坛上表示，证监会会同有关部门及沪深

交易所已经着手研究相关新的制度与工具安排，其

中包括改革股票收盘价格产生机制、规范停复牌制

度以及股指期货等工具，以便尽快将A股纳入MSCI

的因子从5%提高到15%左右。

方星海介绍，证监会不断完善沪港通、深港通

规则制度，扩大标的股票范围和每日额度；认真听

取国际机构投资者对QFII、RQFII 政策规定的改进

意见，进一步便利国际投资者利用 QFII 和 RQFII

开展跨境投资。沪伦通大的制度安排已经就绪，

操作层面的准备工作正在紧锣密鼓地推进，有望

于年内正式推出。

再制造产业焕发生机

打通线上线下
品牌商联合电商加速渠道下沉

证监会：
尽快将A股纳入MSCI因子
从5%提高到15%左右

端午节、父亲节、世界杯，
看商家如何抢商机

本报记者 李春炜文/图

今年，端午节“巧遇”

父亲节，加上高考刚结束，

世界杯即将开赛，又适逢

火红 6 月年中大促，众多

节点交集在一起，记者探

访省会各大商超发现，粽

子等端午节时令产品被摆

在了显眼的位置，与此同

时，父亲节的各类促销活

动火热进行中，啤酒、零食

等商品蹭世界杯热度，商

家们挖空心思抢占节点商

机。“又是一年端午时，陪

伴父亲吃粽子看世界杯”。

“今年端午节与父亲节相逢，更

加上世界杯，三天小长假可谓是热

闹非凡。”对此，业内专家分析认为，

传统端午节，西方父亲节与世界级

赛事碰撞，历史习俗与现代文化的

交融，而要想在这众多促销节点中

分得一杯羹，“一锅烩”的促销手段

显然在竞争激烈的市场无法胜出。

如何保持并提高购物节参与度？比

拼创意、营造时尚又不失传统的氛

围成了商家争夺的焦点。

这位专家认为，越来越多的商

家逢节必追，除了节日红利外，也是

年轻市民越来越注重生活的仪式

感。今年端午撞上父亲节，除了粽

子这种越来越微利的食品，亲情牌

才是商家更看重的。“从目前商家的

造势来看，父亲节不但没有被端午

抢风头，端午的三天小长假反而让

商家们有更大的积极性围绕父亲节

做文章。”

同时，专家表示，电商造节已经

进入下半场，如何保持并提高购物

节参与度，就要看各自在节日之外

的优势与新玩法。虽然端午节、父

亲节、世界杯等节点对于各商家都

是助推销量的神器，但除了借热度

刺激销量之外，商家更应考虑的应

该是如何通过营销来加深用户对品

牌的印象和熟悉度。“相比于短期的

冲销量，长期的认知度更为重要，因

为这关乎未来消费者所下的决策。”

专家说。

今年端午节巧遇了父亲节还不算，

世界杯即将开赛，对于这个“燃爆”的热

度，无论是线上还是线下的商家都不想

错过，加上火红 6 月年中大促，“世界

杯”促销随处可见。

下午6时多，在省会谈固大街一家

经营啤酒、烧烤的店内，隔着室外的橱

窗，可以看到店内用心堆放的啤酒。一

进门，大大的世界杯横幅就让人无法忽

视，场地布置十分有观赛氛围。“为了给

球迷营造更好的世界杯氛围，在世界杯

期间，我们不仅准备了电视，还在一楼

设有投影仪，为球迷提供大屏幕观赛享

受。”这家餐饮店的工作人员说。

省会各商场、超市也推出了世界杯

的主题活动。其中，先天下三层某品牌

推出活动期间任意消费，可预言获胜队

伍，待赛事结束，猜中的客人可获得奖

品。新百广场则推出招募 20 对家庭，

免费参与世界杯金靴DIY活动。家乐

福保龙仓超市推出“看世界杯、猜赛事”

活动，据超市方面介绍，目前啤酒因为

世界杯将近，销量同比增加不少。昨

日，记者在各大电商平台看到，关于世

界杯的主题促销均已推出，不光是啤

酒、小龙虾有促销活动，就连各种零食、

日用品都“蹭”上了世界杯热度进行大

力促销。据某零食品牌电商的小二介

绍，近半月以来，他们的进口零食炒货、

进口饮料酒水十分热销，不少消费者更

是一次性买了10箱以上。这是去年同

期销售量的 8 倍。京东大数据还专门

为河北球迷“画像”，其中，河北的京东

球迷以男性为主导，男女比例超过7：3，

16-45岁的球迷占比高达94%，95后占

比高达 20%，而且，河北球迷的消费能

力很强，近23%的球迷在京东平台年消

费超过20000元以上。

今年端午节“巧遇”父亲节，“身价”

也陡然上涨。为了表达感恩之情，很多

做子女的都想趁着节日给父亲买一份

礼物以示孝心，而商家也利用节日纷纷

搞起了促销。不少商场除了推出传统

的端午文化活动外，更是把促销重点放

在了男装、男鞋上，大打价格战,“老爸

经济”迅速升温。

“父亲节期间，男装会有特惠款、专

享价推出，还会有相应的促销优惠活

动。”建华商场某男装品牌的工作人员

介绍。除了价格促销，记者注意到，一

些商场还打起了亲情牌。先天下推出

了海娜手绘、T恤DIY、草帽画DIY、扎

染手工沙龙、粽子DIY等活动，而且，在

三层一家品牌专柜，还特设“3D打印笔

体验区”，打出了“画个‘足球’送给爸爸

的”旗号。而在新百广场，将招募20对

家庭，开展“父爱如‘衫’ 亲子 T 恤

DIY”活动。某男装品牌的负责人告诉

记者，现在人们的观念正在逐渐改变，

今年，来给父亲挑选礼物的市民越来越

多了，父亲节也开始受到市民重视。

不过，虽然商家促销力度大，但有

很多市民仍觉得选择面不如母亲节那

样广。“不知道该给父亲买些什么礼物，

像衣服、剃须刀这样的礼物，几乎每年

都一样。”市民刘女士说，也许父爱相对

含蓄，在表达上也就显得有些局限。而

今年的父亲节恰逢端午节小长假，她准

备带着父母去周边游玩，让他们在大自

然中感受快乐。

逢节必追，
如何胜出？

粽子成市场主角，价格与往年持平

端午节“巧遇”父亲节，商场打起亲情牌

蹭世界杯热度，线上线下齐发力
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