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12月18日，国家统计局公布的11月份70个大中城市住宅销售价格情况显

示，11月石家庄新建商品住宅价格环比上涨0.2%，二手房住宅价格环比持平。

随着楼市政策的持续收紧，近几个月石家庄新房、二手房价格涨幅也不断收窄，

其中二手房涨幅变动更为明显，一度出现几个月环比涨幅下跌和持平的情况。

近日，国家统计局网站发布了2017年11月

份70个大中城市住宅销售价格变动情况。数据

显示，11月石家庄新建商品住宅价格环比上涨

0.2%，同比上涨3.1%，环比涨幅与上月相同。石

家庄新房价格涨幅已经连续几月保持稳定，变

动区间在0.1%-0.3%之间。

据燕赵都市报房地产传媒中心统计，下半

年7-11月份，石家庄新建商品住宅价格平均涨

幅为 0.22%，低于上半年 1-6 月份的 0.3%。其

中，四季度的10月份、11月份两个月份的新房价

格涨幅一致，均为0.2%，涨幅进一步收窄。

记者从安居客、58同城、赶集网、石家庄买

房网等平台了解到，四季度以来，随着楼市淡季

的来临，加之持续收紧的楼市政策，石家庄房地

产市场降温明显。购房需求方面，不少购房者

选择持币观望，需求量出现“缩水”。住房供应

方面，近两个月石家庄新房供应以大项目的新

开房源和加推房源为主，且大多为精装房、中大

户型等改善型房源，购房总价较高，贷款难度较

大。此种情况下，部分全国性房企领衔采用新

盘“低开”策略，以低于市场预期的价格抢占市

场需求，回笼资金。

新房平均涨幅0.22%

与新房价格相比，二手住宅的价格对市场反

应则更为“敏感”，近半年以来出现明显的回落。

国家统计局发布的数据显示，11月份石家庄二

手住宅价格环比止涨，同比上涨 0.2%。下半年

以来，除10月份二手房价格环比出现上涨外，其

他月份均呈现持平和回落的态势。

具体来看，今年1-4月份二手房价格环比持

续上涨，平均涨幅在3.75%，超过同期新房涨幅；

5-7 月份则持续出现回落，且下跌幅度逐步增

大，到7月份跌幅已达0.5%；此后，二手房价格开

始趋于稳定，8-11月份的4个月中，除10月份价

格环比上涨 0.4%外，其他月份涨幅均呈现持

平。总体来看，5月份以后，石家庄二手房价格

逐步由下调转为持平，市场趋于稳定。

记者调查发现，受限购、限售等楼市政策的

持续影响，当前石家庄二手房市场交易趋缓，购房

者购买“热情”较低。“在我们的一再‘劝说’下，一

些急于变现的业主开始接受调低价格的建

议，但是从买房者的反应来看，仅有部分高性

价比房源较为抢手，大部分房源出手难度加

大。房龄较长的‘老破小’，可贷款额度低或未

还完贷款的房源，新证二套等税费较高的房源

都成了阻碍购房者出手的‘障碍’。”某二手中介

机构负责人表示。

二手房价环比持平

国家统计局城市司高级统计师刘

建伟对 11 月份全国房价数据解读如

下：

一、热点城市新建商品住宅价格走

势总体平稳，多数城市已低于去年同期

价格水平。

11月份，“分类调控、因城施策”房

地产市场调控政策效果继续显现，70

个大中城市中15个热点城市房地产市

场总体继续保持平稳。从环比看，7个

城市新建商品住宅价格下降，降幅在

0.1 至 0.3 个百分点之间；北京、上海、

郑州和武汉 4 个城市环比持平。从同

比看，有 11 个城市新建商品住宅价格

下降，降幅在 0.2 至 3.2 个百分点之

间，说明这些城市新建商品住宅价格

已低于去年同期水平。

二、70 个大中城市中一线城市房

价环比下降，二三线城市房价环比略有

上涨。

初步测算，11月份，一线城市新建

商品住宅和二手住宅价格环比分别下

降0.1%和0.2%。二线城市新建商品住

宅和二手住宅价格环比分别上涨0.5%

和0.3%，涨幅比上月分别扩大0.2和0.1

个百分点。三线城市新建商品住宅和

二手住宅价格环比分别上涨 0.4%和

0.3%，涨幅均比上月扩大0.1个百分点。

三、70 个大中城市中一线和三线

城市房价同比涨幅继续回落。

据测算，一线城市新建商品住宅

和二手住宅价格同比涨幅均连续 14

个月回落，11 月份比 10 月份分别回

落 0.3 和 0.2 个百分点。二线城市新

建商品住宅价格同比涨幅比上月略

微扩大 0.1 个百分点，二手住宅价格

同比涨幅与上月相同。三线城市新

建商品住宅和二手住宅价格同比涨

幅均连续 4 个月回落，11 月份比 10 月

份分别回落 0.3 和 0.2 个百分点。

70大中城市房价变动情况

本报记者 陈红 刘丽佳

将于明年6月14日到7月15日在俄罗

斯举办的世界杯足球赛，是 2018 年全球最

具影响力的体育赛事。这届世界杯将有32

支顶级球队参赛，梅西、C罗、内马尔等国际

巨星携手亮相，200 余个国家和地区、超过

30亿观众将通过各种渠道观看比赛。成为

世界杯全球官方赞助商后，蒙牛将通过这一

舞台向全球消费者介绍天然、营养、美味的

蒙牛产品。

“牛奶与足球一样，能够为大家带来健

康与快乐。成为国际足联世界杯全球赞助

商，是国际足联对蒙牛品牌及产品

品质的高度认可。对于蒙牛来说，

这是一次走向世界的商业机遇，更

是向全球展现中国乳业的重要机

会。所以这不但是蒙牛的骄傲，也

是整个中国乳业的骄傲。”在发布会

上，蒙牛集团 CEO 卢敏放这样表

示。作为国内在出海道路上走得最

快、走得最远，拥有最多海外消费者

的乳企，蒙牛近年来与“一带一路”

沿线许多国家、地区开展了奶源、研发、生产

等方面的合作，产品销售到了 6 个海外市

场。借助世界杯澎湃能量，蒙牛的国际化引

擎将 2018 年继续加速，在“一带一路”沿线

更多国家开展产业链布局，让全球更多消费

者品尝到天然、营养、健康的蒙牛产品。

“参与2018年世界杯，为蒙牛带来的绝

不仅仅是巨大商业机遇，更是蒙牛积极参与

国家战略的重要依托。”卢敏放表示，党和国

家领导人多次在重要场合强调，建设体育大

国和体育强国，是实现“两个一百年”奋斗目

标的重要组成部分，提升足球竞技水平、发

展足球事业已经上升为国家战略。蒙牛愿

意与国内外各有关机构密切合作，尽己所能

推动中国足球事业发展，帮助更多中国青少

年、特别是贫困地区青少年享受足球乐趣，

让积极向上的足球文化成为国人实现中国

梦的正能量。

发布会上，国际足联首席商务官菲利普

（Philippe le Floc'h）表示，蒙牛是世界顶

级乳企之一，也是中国乳业领先品牌。国际

足联致力于在世界范围内推广和发展足球

运动，中国是我们工作的重点区域，很高兴

今天在这里又

牵手了一家实

力雄厚的官方

赞助商。菲利

普同时表示，

国际足联希望

能够借助蒙牛

在儿童与青少

年群体中的影

响力，获得一

个培养新一代

球迷并与其开

展互动交流的平台。

据了解，作为全球官方赞助商的蒙牛，4

大品类 27 个产品品牌都将共享世界杯权

益，蒙牛的品牌及产品将在俄罗斯世界杯现

场让来自全世界的消费者品尝，中国的蒙牛

将成为世界的蒙牛。同时，世界杯期间，蒙

牛将邀请幸运消费者亲赴比赛现场，共享俄

罗斯之夏的激情与欢笑。

蒙牛携手FIFA 世界杯迎来第一杯奶 本报记者 檀亚楠

12月20日上午，蒙牛集团与国际足联在北京国家会议中心联合宣布，蒙牛正式成为2018年世界杯全球官方赞助商。蒙牛旗下4大品类产品获得了“国际足联世界杯官方饮用酸

奶”、“国际足联世界杯官方预制冰淇淋”和“国际足联世界杯大中华区官方牛奶”、“国际足联世界杯大中华区官方奶粉”的殊荣。更值得骄傲的是，蒙牛是国际足联在全球赞助商级别

首次合作的乳品品牌，也是中国食品饮料行业成为世界杯全球赞助商的第一个品牌。

国际足联向蒙牛赠送象征国际足联向蒙牛赠送象征20182018世界杯世界杯
的的1818号球衣号球衣

蒙牛蒙牛CEOCEO卢敏放称将努卢敏放称将努
力推动中国足球事业发展力推动中国足球事业发展

蒙牛成为蒙牛成为FIFAFIFA世界杯官方赞助商世界杯官方赞助商


