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资 讯

本报邢台电（记者卢玉辉 通讯

员王聚芬）9月26日上午，在廊坊第二

十一届农产品交易会上，“浆水苹果”

区域公用品牌正式发布。发布会上，

邢台县委书记李振军为“浆水苹果”区

域公用品牌代言，同时向全国人民发

出邀请，在即将到来的苹果收获季节，

欢迎大家到邢台县采摘苹果。

邢台县气候独特，地理位置优

越。地处北纬37度，是世界上苹果最

佳优生区，这里山区平均海拔600米

以上，空气清新，光照充足，雨量适

宜，昼夜温差大，构成了山区独特的

外部环境，奠定了“浆水苹果”的优良

品质和发展空间。

目前邢台县13个乡镇、260个行

政村都有苹果种植，总面积8万亩，平

均年产量12.6万吨，产值达10亿元，

是我省重要的优质苹果产区，苹果产

业已成为邢台县西部山区群众脱贫

致富奔小康的主导产业。

据悉，该县将通过开设品牌形象

直营店和电商平台开展线上线下营

销，举办浆水苹果文化节等系列活

动，提升“浆水苹果”的品牌知名度。

与此同时，强化举措加强对“浆水苹

果”区域公用品牌的保护和管理力

度。

本报秦皇岛电（记者张辉）9月24

日，一名耄耋老人到秦皇岛市开发区

管委岗求助，称自己迷路找不到家

了，没有可以辨别的信息，秦皇岛市

交警三大队四中队辅警杨学强便开

着私家车，带着迷路老人一路慢慢寻

找，终于将老人平安送回家中。

当天16时许，杨学强正在秦皇西

大街与峨眉山路交叉口执勤时，一位

白发苍苍的老大爷前来求助道：“警

察同志，我迷路找不着家了，能送我

回家吗？”经询问，老人今年87岁，独

自遛弯到了此处，因记忆模糊，记不

清自己的家怎么走，而且也不记得自

家门牌号和电话号码。经请示领导

同意，杨学强开着私家车载着老人慢

慢穿过街道，经过几番寻找，终于找

到了老大爷的家。

当女儿看到父亲被警察送回来

时，对杨学强连连道谢。原来这是老

大爷女儿的家，他女儿说，父亲已在

这里住三年了，老人家记性不好，时

常找不到家。临走前杨学强叮嘱老

大爷女儿，为防止老人出行时走失，

请制作一张联系卡，写清姓名、家庭

住址及家人的联系方式，让其随身携

带，以方便找到家人。

耄耋老人迷路求助
辅警开车几番寻找送回家

本报讯（记者蔡洪坡 通讯员聂

翠婵）9 月 26 日 5 时 25 分，邯郸魏县

北环盛世魏都路段发生了一起货车

追尾事故，两名人员被困车内，情况

十分紧急，急需救援。接到报警的邯

郸消防魏县中队立即出动两部消防

车、10名指战员赶赴现场进行救援。

5 时 31 分，消防官兵到达现场

后，经侦查和询问知情人得知，两辆

半挂车追尾，前一辆满载瓷砖的大型

半挂货车在等红灯时，后一辆半挂货

车未及时刹车，猛地撞上前一辆货车

尾部，由于猛烈撞击，后一辆货车车

头已被挤扁，严重变形，货车司机被

死死困在驾驶座与方向盘之间，无法

动弹，副驾驶人员已被现场群众和

120医务人员救出。由于两车追尾时

巨大的冲击力，后面半挂车的驾驶室

被紧紧地挤压在前车的车尾部，严重

影响救援进展。针对此情况，中队官

兵经研讨决定，找来一辆半挂车利用

钢丝绳对事故车辆向后进行拖拽，前

面半挂车慢慢向前开，以此来将两车

分离，消除前车对驾驶室的挤压，扩

大救援空间。

5时55分，经过消防官兵二十多

分钟的奋力营救，被困司机最终被成

功救出，并由120医务人员送往医院

进行救治。

邢台县委书记为“浆水苹果”代言

半挂车刹车不及时
追尾前方等红灯半挂车
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细心的邢台市民或许发现，自上周开始，关于京东超市

来邢台的消息开始集中显现于邢台不少主干道的道路指示

牌等户外设施上面。据悉，自9月25日至10月1日，京东超

市将定向邢台进行专场促销。该活动被解读为电商大鳄京

东将发力三四线城市，而京东超市作为布局谋篇的先行者，

被视为电商开始将网上超市作为抢滩的最后一片蓝海。

本报驻邢台记者 张会武 文

邱冰华送完货的时间越来

越晚，只因为包裹的数量越来越

多。

邱冰华是京东超市长信站

的一名普通员工，自“6·18”过

后，他区域内的送件数量从之前

的四五十件涨至目前的百余件，

“多了一半。”原先一次可以送完

的货，现在基本稳定到要送两

次。如果客户不在家，他可能在

晚上还要加送一次。20时之前，

他都回不了家。

这位来自邢台威县农村的

“80后”，入职京东四年。最初邢

台区域只有一个站点，而后两

个，如今加上17个县市区，总计

19个站点。但很快，邢台市区又

将新增两个站点。

变化的还有购买物品，根据

这位快递小哥的总结，最初买得

最多的是手机、电脑和服装，而

今，更多的是水果、小食品和生

活日用品。

站点激增的背后，是网购人

群的日益活跃。而购买物品的

变化，则是继 3C 家电、服饰后，

快消品渐成主要消费的态势。

快递小哥越来越忙

京东超市邢台促销周的到

来，似乎又是对上述结论的一种

注脚。

自9月25日至10月1日，在

“一年仅此一周”的城市促销周

中，邢台居民可以享受到当地

“比超市更便宜”的城市促销

价，还有满199减100、万件商品

直接降价、1元抢购等等优惠活

动。

在发力邢台的前一周，类似

促销周已经进入沧州。

对我省两座三四线城市的

定向促销，基于京东大数据的分

析。京东大数据显示，城市级别

越低，京东超市用户增长幅度越

高，三四线城市在2016年下半年

快速增长，用户量已经接近一二

线城市，发展潜力凸显。

基于这个趋势，建立在全面

且完善的物流网之上，京东意在

以超市商品促销作为抓取城市

消费者的吸引点，为中小型城市

居民提供快速、优质的惠民服

务。

在业内人士看来，更为深层

次的解读则是，继3C家电、服饰

后，线上超市开始成为电商平台

争相抢夺用户的新战场。

中国网上超市正呈现出一

片蓝海态势，据业内人士透露，

整个快消行业在线上消费占比

很少，只有7%，线下则占到90%

甚至更高。除了用户需求还远

未达到饱和外，快消品的高频次

购买属性也是一个巨大的流量

入口。

据悉，过去几年，3C 家电、

服饰、图书、母婴等市场已经被

电商开发得红利殆尽。无论是

平台型的天猫，还是自营式的京

东，均面临增长放缓、用户增量

减少的局面。此时，网上超市应

运而来。

商超，定向三四线城市

面临网购大势，邢台本土的

商超巨头也曾有过努力。

记者了解到，当地商超巨头

当时适应该态势的举措之一就

是成立自己的线上销售平台，打

造自己的仓储及物流配送队伍，

但只运行了一段时间，至今几近

消声。

“成本还是太大，难以为

继。”在接受记者采访时，邢台市

商务局电子商务科有关负责人

向记者分析道。当然，在其看

来，这些企业及时放弃自己的线

上平台，或许比较明智。因为与

天猫、京东等相比，线上几无优

势。

而这，或许是这些电商大鳄

对线下实体商超最为直接的冲

击。

更为间接的冲击，尚待观

察。业内有观点认为，随着供应

链体系的不断深化，线上线下高

度融合的 O2O 商超，也就是所

谓的新零售，或成趋势。“实体有

实体的生存必要，线上有线上的

独自优势，需要的就是有效融

合。”

京东相关人士告诉记者，京

东超市的此次下沉，将拉动三四

线城市零售行业在商品、服务等

多个层面品质的提升，满足市民

的购物需求。京东超市在三四

线城市的活动，给当地市场带来

了良性的竞争环境，能够促使当

地零售业加快自身的升级和转

型，京东一直也致力推动整个行

业的升级，同时京东也一直希望

和各界一起携手为消费者提供

优质的购物体验。

这种效果也是当地居民乐意

看到的，“但仅靠一次两次的促

销，或许很难成功，改变一种购物

习惯，还需要做很多工作。”当地

一网购人士分析到。快递小哥邱

冰华亦有同感，他说现在的京东

用户相当稳定，这一方面是忠诚

度黏性使然，另一方面，也是对用

户新增数量缓慢的担忧。

但不管怎样，作为电商最后

一块蓝海的网上超市，业已成为

大平台兵家必争之地。对于消

费者来说，更多选择、更大竞争

往往意味着更多实惠。而网上

超市之争对于传统商超市场格

局的深远影响，也许才刚刚开

始。

格局或将因之改变
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