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黎志对自然景区的挑选和打造，可谓

是独具慧眼。黎志认为，一个自然景区的

成功打造，要具备“四美”条件：寻找美，打

造美，展示美，管理美。

对于兴隆山，自然也不例外！

“寻找美”，一看景区的资源禀赋，是

否具备垄断性、排他性和不可复制性；二

看景区的交通与区位，即景区的外围交通

是否方便、快捷。“打造美”，就是要让景区

好看、耐看、经得起看。“展示美”，就是要

敢创新。“管理美”，就是要以游客为中心，

保证游客在景区安全、顺畅、愉快地游

玩。景区管理的好坏，游客是最有感触、

最有发言权的。游客在游览过程中，不仅

要实现步移景异，赏心悦目，还要做到无

障碍游览。

除了必须达到的“四美”，其实，在兴

隆山上，未来还会有一些意想不到的东西

逐步呈现出来，而这些就是黎志所带领的

专业团队在山岳景区打造上的不断创新。

对于创新，黎志一直有着清醒的认识：真

正的创新，一定是处在行业最前端的人才

能来做。

搞互联网创新，一定是阿里巴巴或腾

讯；搞山岳景区创新，重任一定会落在中

景信团队身上。

作为中国山岳景区的妙手伯乐，黎志

正在创造更多奇迹……

9月16日，兴隆山试营业！揭下神秘

面纱的兴隆山将向众人展示她无与伦比

的面容！

兴隆山在哪？

承德兴隆县大水泉乡糜子地村！

两年前，黎志与兴隆山偶遇。自此，兴

隆山这幅实景山岳画卷徐徐展开。

2015 年春夏之交，身为中景信旅游投

资开发集团公司副董事长、总经理的黎志，

应邀到承德考察旅游资源。行程中原本没

有兴隆山，可当地陪同人员一句“北方张家

界”的无心之说，却让黎志在中途停了车，

第一次把目光投向兴隆山这片未被开发的

处女地。

“当时就觉得山形很奇特，有的做！”黎

志后来亲自上山考察，立刻明白当地“北方

张家界”的说法，并非空穴来风。

在景区工作四十多年的黎志，几乎领略

过国内所有的山水风光。他认为，做观光旅

游要求资源独特、排他垄断，没有一定的资

源是做不了观光旅游的。

在黎志看来，兴隆山独特的资源在于一

个“秀”字。

黎志是谁？

本报记者 刘卫峰

下面的几句话，足以让大家记住

他！

他是一辈子与山打交道的人；

他，带领安徽黄山在境内外上

市，实现国内第一支完整意义的旅游

概念股；

他，开发了湖北恩施大峡谷和腾

龙洞，悉心打造，一举成功；

他，建造了国内最长、最宽、最高

的玻璃栈道，带动河北白石山一炮而

红；

还有，邯郸武安东太行景区以及

正在打造的湖南莽山、广西莲花山都

出自他之手。

今年，67 岁的他，又在承德兴隆

山留下浓墨重彩的一笔。

让兴隆山好看、耐看、经得起看

“北方张家界”并非空穴来风相遇1

山上用“冷”感 山下用“热”感装扮2

黎志考察兴隆山 兴隆山风光

展示3
兴隆山“天眼”风光。郭向东/摄

读懂了黎志就读懂了兴隆山

提及山岳开发和景区打造，人们很容易

想到的词是裁剪山河、移山填海。可黎志的

开发理念却是裁云剪雾、装点河山。

“山河都是大自然的重要组成部分，我们

绝不能人为地去破坏她！”黎志说，道家讲天

地有大美而不言，儒家讲性无伪则不能自美，

他们做山景讲究儒道结合，两臻其美。

黎志是专业做山的人，他把每一座山都

看作自己的朋友，都会用一种诚惶诚恐、敬畏

的心态去对待。“一座山在开发前，就像一个

在山里打猪草的美女，我们要打造她，绝对不

是给她整容、隆胸，而是给她化妆，画眉毛、抹

口红！”

的确，兴隆山上几乎看不到什么大的建

筑。打造兴隆山，黎志依然坚持藏而不露 、

露必生辉。景区上面看都是观景平台，而管

理用房、垃圾房、厕所都在隐蔽起来的地方，

不能跟自然景色争辉，如果必须要露，那就露

则生辉。

具体到打造兴隆山，黎志追求把观光旅游

和休闲旅游结合起来，山上用“冷”感，山下用

“热”感。用他的话说，在山上要感受自然的宁

静，要听涛声、水声、风声、鸟声，在山上与蓝天

对话，与白云接吻；而在山下要体味生活的繁

华，要搞灯红酒绿，要蹦迪、喝咖啡，听歌声、琴

声、吆喝声，歌舞升平、难忘今宵。


